PPC

PPC Audit checklist

32bodovy seznam, podle kterého si sami zkontrolujete,
kde vas Google Ads / Sklik ucet ztraci penize — bez
agentury, za jedno odpoledne.
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Jak checklist pouzit

Projdéte si G¢et bod po bodu v poradi, v jakém jsou sefazené — od zaklad{ struktury pres sledovani konverzi az po rozpocet. U kazdého
bodu si bud odskrtnéte "v poradku", nebo si poznamenejte, co je potreba opravit. Nemusite umét vechno vyresit hned — dulezité je
védét, kde presné hledat.

1. STRUKTURA UCTU

O Kampané jsou rozdélené podle produktovych kategorii nebo cildl, ne namichané dohromady.
D Reklamni sestavy uvnitf kampané obsahuji tematicky podobna kli¢ova slova (ne desitky nesouvisejicich vyrazd v jedné sestavé).
D Nazvy kampani a sestav jsou konzistentni a je z nich jasné, co obsahuiji, i po mésicich.

D V G€tu nejsou pozlistatky starych, davno neaktivnich kampani, které zbyte¢né komplikuji pfehled.

2. SLEDOVANi KONVERZI

Primarni konverzni akce (dokoncena objednavka) redlné odpovida poctu objednavek v administraci e-shopu.
Sekundarni akce (pridani do kosiku, zobrazeni produktu) jsou nastavené jako "sledovat", ne jako "pocitat" do hlavniho cile.
Hodnota konverze se pocité z redIné hodnoty objedndvky, ne z pausalni fixni ¢astky.

Google Analytics / GA4 a Google Ads maji propojené Ucty a data si neodporuji.
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Konverzni tag je otestovany po poslednim redesignu webu nebo zméné e-shopové platformy.

3. KLICOVA SLOVA A CIiLENI
Vyhledéavaci dotazy za poslednich 90 dni jsou zkontrolované a irelevantni dotazy jsou pridané jako negativni klicova slova.
Stejna klicova slova se neopakuji napri¢ vice kampanémi tak, ze si vzajemné konkuruji v aukci.

Shody klicovych slov (frazova, presnd, volna) odpovidaji zdaméru — volnd shoda se pouziva s rozvahou a pravidelnou kontrolou.

Geografické cileni odpovida tomu, kam firma reélné dodavéa nebo kde ma pobocky.
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Cileni na zarizeni (mobil/desktop) reflektuje, kde redlné dochazi ke konverzim.

4. REKLAMY A NABIDKY

Kazda reklamni sestava md aspon 2-3 aktivni varianty reklam pro pribézné testovani.
Reklamni texty obsahuji konkrétni benefit nebo ¢islo, ne jen obecna hesla.
Rozsireni reklam (sitelinky, popisky, volani) jsou vyplnénd a aktuaini.

Pristavaci stranka u kazdé reklamy odpovida tomu, co reklama slibuje.
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5. NAKUPNi KAMPANE A PRODUKTOVY FEED

D Produktovy feed neobsahuje chyby ani zamitnuté polozky (kontrola v Merchant Center).
C] Nazvy a popisy produktd ve feedu obsahuji klicovéa slova, podle kterych lidé rediné hledaji.
D Produktové skupiny jsou rozdélené tak, aby Slo nastavit odliSné nabidky pro ziskové a méné ziskové produkty.

D Ceny ve feedu souhlasi s cenami na webu (nesoulad vede k zamitnuti produkt@).

6. ROZPOCET A NABIiDKOVE STRATEGIE

C] Denni rozpocet kampané neni trvale vycerpany uz v dopolednich hodinach (ztrata viditelnosti odpoledne).

D Automaticka nabidkova strategie (napr. Maximalizace konverzi, tROAS) mé za sebou dostatek dat k tomu, aby fungovala
spolehlivé.

C] Rozdéleni rozpoctu mezi kampané odpovida tomu, které z nich redlné vydélavaji, ne jen tomu, které utraci nejvic.

D Prehled podle "kategorie zédsahu" a "umisténi" je zkontrolovany — rozpocet nemizi v segmentech s mizivou navratnosti.

7. PERFORMANCE MAX

D Kampan ma k dispozici dostatek kvalitnich assetl (obrazky, videa, texty) pro vSéechny formaty.
C] Vyluc¢ovaci seznamy znacek/témat jsou nastavené tam, kde je to relevantni.

D Reporty podle kanalu (Vyhledavani, Nakupy, Display, YouTube) jsou pravidelné kontrolované, ne jen celkovy vysledek kampané.

8. REPORTING A PRAVIDELNOST

D U¢et ma nastavené pravidelné mési¢ni vyhodnoceni, ne jen "nastavit a zapomenout".
C] Report obsahuje nejen Utratu a pocet konverzi, ale i cenu za konverzi a ndvratnost investice (ROAS).
D Historicka data (rok na rok, sezénnost) se berou v Gvahu pri pldnovani rozpoctu na dalsi obdobi.

D Je jasné, kdo v tymu je za Ucet zodpovédny a kdy probéhla posledni smysluplnd optimalizace.

PPC Audit checklist pro e-shopy — Veronika H., marketing & grafika. Pokud vam vyslo vic nez 8-10 bod( k opravé, ozvéte se — rada se na U¢et podivdm s vadmi a
reknu presné, kde zacit.



