Branding od nuly

Od napadu k hotové vizudlni identité — logo, barvy,
typografie a jednotny styl, se kterym budete spokojent
i za pét let.

VERONIKA H. — MARKETING & GRAFIKA




Nez zacnete kreslit prvni logo

Nejcastéjsi chyba v brandingu je zacit u loga. Logo je posledni krok, ne prvni — je jen vizudlni zkratkou pro rozhodnuti, kterd musi
padnout driv. Tenhle e-book vés provede sedmi kroky v poradi, ve kterém davaji smysl.

a Pojmenujte, pro koho znacka je
Nez padne jedina barva, napiste si na papir, kdo je vas typicky zdkaznik — ne demograficky ("zeny 25-45"), ale prakticky: co resi, pro¢
by si vybral zrovna vas, ¢eho se boji. Znacka, ktera se snazi libit Uplné vsem, nakonec neoslovi nikoho konkrétné.

a Najdéte 3 slova, ktera znacku popisuji
Zkuste znacku shrnout do tfi pridavnych jmen (napr. "prfimocara, tepla, sebevédoma"). Tahle tri slova budou vasim kompasem pri
kazdém dalSim rozhodovani — o barvé, pismu i ténu komunikace. Pokud se u konkrétniho navrhu nedaji obhdjit, navrh nesedi.

e Prozkoumejte konkurenci — ne abyste kopirovali

Podivejte se, jak vypadaji loga a vizualy 5-8 firem ve stejném oboru. Cilem neni inspirace ke kopirovani, ale zjisténi, c¢emu se vyhnout —
pokud vsichni konkurenti pouzivaji modrou a serifové pismo, odliSeni v tomhle sméru vdm déa vyhodu uz jen tim, Ze budete
rozpoznatelni.

° Vyberte barevnou paletu — a zapiste si presné hodnoty
Staci jedna hlavni barva, jedna doplrikova a jedna neutrdlni (Cerné/bild/Seda pro text a pozadi). Hned si zapiste presné HEX kddy pro
web a CMYK hodnoty pro tisk — usetfi vdm to spoustu nesourodych odstini v budoucnu.



a Vyberte typografii — logo a text zvlast
Pismo pouzité v logu nemusi (a ¢asto by nemélo) byt stejné jako pismo pro bézny text webu nebo dokumentd. Logo pismo mize byt
vyraznéjsi a osobitéjsi, protoze se pouziva jen kratce a ve velkém. Textové pismo musi byt predevsim Citelné ve vSech velikostech.

6 Navrhnéte logo ve variantach
Nenavrhujte jen jednu finalni verzi. Pfipravte si: hlavni verzi na svétlém pozadi, verzi na tmavém pozadi, zjednodusenou verzi pro malé
formaty (favicon, ikona aplikace) a jednobarevnou verzi pro tisk nebo razbu. Tohle vdm usetfi provizorni feseni pod tlakem pozdéji.

a Sepiste jednoduchy manudl — staci jedna stranka

Zapiste barvy (HEX/CMYK), pisma, minimalni velikost loga a ochrannou zénu kolem néj (kolik prostoru kolem loga nesmi zabirat jiné
prvky). Tenhle jednostrénkovy dokument predavejte kazdému, kdo pro vés bude néco graficky pripravovat — grafikovi, tiskarné, i sami
sobé za rok.

Branding od nuly v 7 krocich — Veronika H., marketing & grafika. Pokud chcete projit tenhle proces s nékym, kdo v tom ma praxi, ozvéte se — rdda vdm s
brandingem pomd&zu od prvniho ndpadu po hotovy manual.



