Al v marketingu:

Ovérené prompty pro copy, PPC, branding i analyzu,
které opravdu Setfi ¢as — vyzkousSené v realné praci,
ne vymyslené za psacim stolem.

VERONIKA H. — MARKETING & GRAFIKA




Jak prompty pouzivat

Kazdy prompt si upravte podle svého — doplrite vlastni produkt, obor a cilovku tam, kde je v hranatych zdvorkdach [takhle]. Vystup berte
jako prvni draft nebo inspiraci, ne jako hotovy text k rovnému publikovani — vzdy si ho projdéte a upravte vlastnim hlasem.

COPYWRITING A TEXTY
Napi$ 10 variant headline pro [produkt/sluzbu] cilenych na [cilovéd skupinal. Kazda varianta at zdlraziuje jiny
benefit. Kratké, bez klisé jako "revolu¢ni" nebo "jedinecny".
Prepis tento text krats$i a Gdernéjsi, zachovej hlavni sdéleni, odstran vSechna vycpdvkova slova: [vlozit text]

Navrhni 5 rdznych Gvodnich vét pro e-mail zdkaznikdm, kteri si uZ rok nic neobjednali. Tén: pratelsky, ne omluvny.

Vytvor kostru blogového c¢lanku na téma [téma] pro Ctendre, kteri [popis situace ctenare]. Struktura: Uvod s problémem,
3-4 hlavni body, shrnuti s dalsim krokem.

Napis 5 variant popisku produktu [produkt] v délce max 3 véty, kazdad varianta pro jiny typ zdkaznika: cenové citlivy,
kvalitu preferujici, rychlost preferujici.

Navrhni 5 predmétd e-mailu pro newsletter o [téma], které neplisobi jako spam a zaroven vzbudi zvédavost.

Preformuluj tuto vétu tak, aby znéla sebevédoméji, ale ne agresivné: [vlozit vétu].

PPC A GOOGLE ADS
Vygeneruj 15 napadi na klicova slova pro [produkt/sluzbu] v kategoriich: informa¢ni dotazy, srovnavaci dotazy,

transakéni dotazy s vysokym zdmérem koupit.

Navrhni 3 varianty reklamniho textu pro Google Ads (30 znakd nadpis, 90 znakl popis) pro [produkt], zdlirazni
[konkrétni benefit/akcil].

Vytvor seznam 20 potencidlné irelevantnich vyhleddvacich dotazl, které by mohly spustit reklamu na [produkt/sluzbul,
ale nevedly by ke konverzi — pro pouziti jako negativni klicovd slova.

Navrhni strukturu Google Ads Uctu (kampané a reklamni sestavy) pro e-shop s kategoriemi: [vyjmenovat kategorie
produktd].

Vytvor 5 napadl na roz$ifeni reklam (sitelinky) pro [produkt/sluzbul, kazdy s kratkym popiskem.

Navrhni 3 hypotézy, proc¢ by mohla mit kampan [popis kampané] nizky CTR, a u kazdé napis$, jak by Sla ovérit v datech.



BRANDING A VIZUALNI IDENTITA

Navrhni 3 slova, kterymi by $la popsat znacka v oboru [obor] cilend na [cilovkal. Zdlivodni, pro¢ se k sobé& hodi.

Vytvor seznam 10 asociaci a metafor spojenych s [klicova vlastnost znacky, napr. "spolehlivost"], které by Sly vyuzit
jako vizudlni inspirace pro logo.

Popis, jak by mohla vypadat barevna paleta znacky, kterd ma plsobit [3 pridavnd jména], vcetné navrhu 3 konkrétnich
odstinl a jejich HEX kodG.

Shri hlavni vizudlni trendy v brandingu za posledni 2 roky v oboru [obor] na zdkladé obecné znamych informaci — pouzij
jako kontext, ne jako fakta bez ovéreni.

Navrhni 5 moznych sloganl pro znatku [obor], kterd chce plsobit [pridavné jméno]. Kratké, bez otrepanych frazi.

Popi$, jaky ton hlasu (formdlni/neformdlni, vazny/vtipny) by nejlip sedél znacce cilené na [popis cilovkyl, a proc.

SOCIALNI SITE A OBSAH

Navrhni obsahovy plan na 2 tydny pro Instagram firmy [obor] — 8 prispévkl, u kazdého téma a typ formatu
(foto/video/karusel).

Napi$ 5 variant kratkého popisku (caption) k fotce [popis fotky] v ténu [pratelsky/expertni/vtipny].

Vygeneruj 10 napadi na téma kratkého videa pro socidlni sité, které edukuje o [produkt/obor] bez toho, aby pfimo
prodévalo.

Navrhni 5 otdzek do Instagram Stories ankety/kvizu, které pomiZou zjistit, co publikum od [produkt/obor] nejvic fesi.

ANALYZA A STRATEGIE

Shri mi tenhle report do 5 hlavnich bodl srozumitelnych pro ¢lovéka bez marketingového vzdélani: [vlozit data/report].

Na zdkladé verejné dostupnych informaci o [konkurenéni firmal] shri, jaké téma a formdty obsahu na socidlnich sitich
nejcastéji pouzivéd — uved, Ze jde o odhad, ne ovérend interni data.

Prepi$ tyhle poznamky z callu s klientem do 5 konkrétnich akénich bodlG s vlastnikem Ukolu a terminem: [vlozit
poznamky] .

Navrhni 3 metriky, kterymi bych mél/a mérit Gspéch kampané s cilem [konkrétni cil kampané], a vysvétli, pro¢ jsou
relevantni.

Vytvor checklist 8 véci, které zkontrolovat pred spudténim nové kampané [typ kampané], sefazeny podle dleZzitosti.

Porovnej silné a slabé stranky dvou pristupl: [pFistup A] vs. [pFistup B] pro cil [popis cile] — strukturované, ve
dvou sloupcich.

Navrhni 5 otdzek, které bych mél/a polozit klientovi na Gvodni schlzce, abych pochopil/a jeho skute¢né marketingové
cile, ne jen zadéani.

Al v marketingu: 30 promptd, co funguji — Veronika H., marketing & grafika. Al beru jako rychlého asistenta na prvni verzi, ne jako nahradu za rozhodovani —
vic o tom, kde Al poméahé a kde ne, najdete na blogu na veronikah.cz.






